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StirimesedniizobraZevalno-mentorski program je namenjen vsem modnim NAT AS A C AC ALJ ANZEJ DF Z AN

oblikovalcem —tako tistim, ki Sele vstopajo na trg, kot tistim, ki nanjem ze
delujejo, vendar zelijo nadgraditi profesionalnost in konkurenénost svojih

blagovnih znamk. S programom pri Centru za kreativnhost zelimo okrepiti

njihovo sposobnost, da svojo umetniSko vizijo povezejo z jasno poslovno MARTA GIRALT DUNJO NINA DREMELJ

strategijo ter se vkljucijo v mednarodni modni ekosistem. Modni inkubator

udelezencem omogoca, da svoje kolekcije razvijejo v trzno uspesne

produkte ter ustvarijo pogoje za dolgoroc¢en, profesionalen in konkurencen ANZF ERMENC SANJA GRCIC
razvoj blagovne znamke —domain na tujin trgih.

Program Modnega inkubatorja sestavljajo delavnice, namenjene LUCU ASILA KEJZ AR ALES PUSTOVRH

nadgradnji podjetniskih kompetenc in obravnavi specificnihizzivov modnih

oblikovalcev na podrocjin razvoja kolekcije, poslovanja, trzenja, prodaje in

Internacionalizacije; sreCanja v zivo s predstavitvami uspesnih praks ter ANGELA LUKANOVICH RUPPRECHTER  ALMEDINA RAMI C

priloznostmi za mrezenje med udelezenci in strokovnjaki; ter individualno
delo z mentoriji in drugimi strokovnjaki.

Uspesni udelezenci programa prejmejo koprodukcijska sredstva ter MELINDA REBREK ROK STRITAR

dodatno podporo priinternacionalizaciji, krepitvi medijske prepoznavnosti,

povezovanju z modnimi trgi v tujini in uvajanju novih tehnologij.

TINA GORJANC SAFHALTER ANDREA VARGA
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»Moj najpomembnejsi rezultat programa je posodobljen poslovni
model in jasna vizija o nadaljnjem razvoju blagovne znamke.«

Anika Opara je modna oblikovalka, ki je znamko EMONA ustanovila Anika ustvarja kolekcije, ki pogosto ¢rpajo navdih iz metafor,

zZ vizijo povezovanja sodobnih digitalnih pristopov in tradicionalne dvojnih pomenov in ¢ustvenih stanj in zgodbo vsake kolekcije vtke
izdelave oblacil. Njeno delo temelji na pripovednosti, preciznosti, v oblacilne kose. EMONA estetika zdruzuje sodobno elegancoin
uporabi inovativnih pristopov in premisljenem oblikovanju, ki presega subtilen futurizem. Znamka je namenjena ljudem, ki cenijo vrednote
sezonske trende. £MONA je sodobna modna blagovna znamka, avtenti¢nosti, kakovostiin odgovornega oblikovanja z izdelavo

v srediSCu katere je prepri¢anje, da oblacilo nile izdelek, temveé man;jSih, nadzorovanih serij.

sredstvo izrazanja identitete in osebne transformacije.



JONA ’
BEDNJANEC

JONABEDNJANEC.COM @JONA_BEDNJANEC

Foto: Anja Smaka

»Sodelovanje v programu je bilo zame zelo pozitivna in dragocena izkusnja. Program
mi je pomagal tako na kreativnem kot poslovnem podrocju, saj sem skozi mentorstva,
predavanija in individualna svetovanja dobila odgovore na stevilna vprasanja, dvome
inizzive, s katerimi sem vstopila v program.«

Jona Bednjanec je tekstilna in modna oblikovalka, ki se osredotoca na S svojo znamko pletenin je bila prisotna v trgovinah specializiranih

pletenje kot svoj glavni medij oblikovanja. Pletenine razvija in oblikuje za neodvisne mlade oblikovalce po Evropiin Ameriki, z (nagrajenimi)
sama na pletilnih strojih ali roéno v svojem studiu v Ljubljani. Redno kolekcijami pletenin se predstavlja v sklopu Ljubljana Fashion Week
sodeluje tudi z lokalno proizvodnjo pletenin, tako ohranja kvaliteto ter redno sodeluje z slovenskimi oblikovalciin umetniki. V svojih
izdelave in s tem tudiizvor izdelka, ki je v celoti izdelan lokalno. kolekcijah Jona raziskuje razli¢ne tehnike pletenja, kombinacije
Inspiracijo ¢rpa iz tehnologije pletenja, vzorcev ter tradicionalnih materialov, tekstur in barv, skozi katere ustvarja igrivin samosvoj svet.

ro¢nih tehnik kot sta ro¢no pletenje in kvackanije.



BRINA VIDIC '
BRENCHA

SHOP.BRENCHA.COM @BRENCHA_STUDIO

Foto: Arin Rapus

»Program mi je bil zelo dragocena izkusnja predvsem zaradi dostopa do mentorjev
in strokovnjakov, s katerimi sicer verjetno nikoli ne bi imela priloznosti govoriti

0 svoji znamki. Kot samostojna oblikovalka in “one woman brand™ sem velik del
svoje kariere sprejemala odlocitve sama, zato mi je moznost rednega dialoga 7
mentorji in drugimi oblikovalci veliko pomenila.«

Brina Vidic je modna oblikovalka, ki deluje na preseciséih mode, skrbno izbranih materialov. Znamka nagovarja zenske, kiis¢ejo posebne,
kostumografije in vizualne umetnosti. Je ustanoviteljica blagovne anosljive kose z izrazitim karakterjem ter zelijo skozi oblacila izraziti svojo
znamke BRENCHA, ki temelji na ideji »subtle statements«in predstavija individualnost brez potrebe po pretiranem izpostavljanju.

oblacila, ki ne iS¢ejo pozornosti z neposredno ekstravaganco, temvec¢ Namesto neposrednega posnemanja zgodovine BRENCHA razvija

jo gradijo skozi detajl, teksturo in brez¢asno silhueto. V svojih kolekcijah lasten sistem motivov, tekstilov in detajlov, ki povezuje obladila ter
zdruzuje elemente histori¢nih ornamentov in razkosnih referenc s dodatke v enoten svet znamke. Znamka deluje po principu manjsih
sodobno, nosljivo silhueto ter ustvarja prepoznaven vizualni jezik med capsule kolekcijin made-to-order pristopa, pri éemer posebno
minimalizmom in maksimalizmom. Poseben poudarek namenja lokalni pozornost namenja uporabi deadstock materialov ter dolgoroénemu

in po¢asni produkciji. Kosi so izdelani v omejenih koli¢inah, rocnoiniz razvoju prepoznavnih kosov, ki presegajo sezonske trende.



Foto: Pia Ho¢evar Mucic
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»Najpomembnejsi rezultat programa je bilo spoznanje, povzeto v misli “repetition
is reputation, ki jo je izpostavila mentorica Paola Brandi - da se prepoznavna in
mocna blagovna znamka gradi skozi dosledno ponavljanje, razvijanje in utrjevanje
svoje identitete, ne pa skozi nenehno ustvarjanje novega.«

MN K C L je modna znamka oblikovalke Monike Colja, s katero
raziskuje materialnost tekstila, tisk in sodobne pristope k oblikovanju
oblacil. Monikino oblikovanje oblacil se vrti okrog materialnostiin
tiska. V svojem oblikovalskem izrazu se posveca najprej materialu in
Sele kasneje formi. Poseben poudarek namenja uporabi deadstock
materialov in upciklazi jeansa, pri Cemer vsak kos nastaja kot unikaten
rezultat procesa. Kljub estetiki krhkosti in subtilnosti so Monikina dela
mocnav svojem izrazu in tako dobro prepoznavna.

Svojo prakso razvija skozi kolekcije, kiizhajajo iz osebnih in materialnih
raziskav. M N K C L uporablja inovativen pristop k oblikovanju in
izdelavi oblacil, kjer Sivanje postane odvec in se obladila sestavljajo
preko procesa sitotiska. Znamka je prepoznavna po transparentnih
potiskanih materialih, rekonstruiranem jeansu ter plastenju, ki skupaj
ustvarjajo izrazito emocionalno in osebno estetiko, ter je namenjena
posameznikom, ki skozi oblacilaizrazajo svojo identiteto, Custvain
odnos do nepopolnosti.



PETRA GRMEK "
GREEN
WORKHORSE - WEAR

@PETRAGRMEKGREEN @WORKHORSE_WEAR

Foto: Anja Kuznik

»Ceprav sem pristopila k programu z vecletnimi izkugnjami, ¢utim, da sem
vendarle veliko koristnega odnesla. Nekje sem prejela potrditev, drugje boljsi
nacin dela ali bolj efektivna orodja. Vsekakor mi je program dal nov zagon in
energijo ter koristne smernice za nadaljne delo.«

Petra Grmek Green je modna in tekstilna oblikovalka z ve& kot 20 leti
mednarodnih izkusenj, ki trenutno razvija znamko delovnih oblagil
Workhorse_Wear. Zasnovana je na principih kroznega gospodarstva

in proizvedeno v Sloveniji. Znamka, katere tagline je Urban Utility Wear.

Circular by Design., je namenjena sodobnemu urbanemu uporabniku,
kiis¢e funkcionalna, vzdrzljiva in odgovorno izdelana oblacila z dolgim
zivljenjskim ciklom. Petra z novo kolekcijo vpeljuje koncept dveh
zivljenjskih ciklov oblacila— od njegove prvotne funkcionalne uporabe
do novega zivljenja v obliki nosljive umetnosti.

Vsako oblacilo je zasnovano z mislijo na dolgotrajnost in urbano
funkcionalnost: kupi, nosi, popravi. Oblacilo, ki dela enako trdo kot
njegov lastnik, je ustvarjeno za vsakodnevno uporabo in vzdrzevanije.
Ko se njegov prvi zivljenjski cikel zakljuci in je oblacilo dotrajano, ga
uporabnik vrne ter v zameno prejme popust. S tem se za¢ne njegov
drugi zivljenjski cikel — oblacilo se predela v nosljivo umetnost, odpadni
material pa postane medij kreativhega izrazanja. Konec enega zivljenja
tako postane zacetek drugega.



/ALAHRASTAR - °
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MORJA.SI @MORJA_ZALA

Foto: Olja Simcic¢ Jer

»Najpomembnejsi rezultat programa je, da sem naredila velik korak k
jasnejSi zasnovi spletne strani. Hkrati sem se naucila bolje prisluhniti
nasvetom mentorjev in bolj aktivno stopati v stik s strankami ter

potencialnimi sodelujocimi ustvarjalci.«

Zala Hrastar je akademska oblikovalka tekstilijin oblacil, ki deluje MORJA so unikatna kolazirana obladila, ustvarjena za posameznike,
na presecis¢u mode, umetnostiin trajnostnega oblikovanja. Je ki si upajo ziveti v barvah. Narejena so iz oblacil iz druge roke, za
ustanoviteljica blagovne znamke MORJA, kjer skozi upcycling ljudi, ki cenijo pristne odnose in zgodbe ter verjamejo, da oblacila

in uporabo vintage materialov razvija poeti¢en, barvit in oseben izrazajo njihov znacaj, prinesejo igrivost v vsakdan, ustvarjajo obcutek
oblikovalskiizraz, ki presega koncept hitre mode in poudarja pripadnosti in povezujejo posameznike s podobnimi vrednotami.
pripovednost obladil. Njeno delo zaznamuje izrazita oblikovalska MORJA verjame daje najlepSe, ko cenimo to, kar ze imamo, zato z
identiteta, raziskovanje kroznih praks, upcycling materialov ter osebnim pristopom in spostljivim odnosom do materialov, ljudiin

razvijanje avtorskega pristopa znotraj sodobne trajnostne mode. okolja, gradi druzino pisanih zgodb.



JULIA KAJAHROVAT *
JRHIDENTITY

JKH-IDENTITY.COM @JKH_IDENTITY

Foto: Davor Umek

»Najpomembnejsi rezultat programa je jasna definicija nove strategije delovanja
blagovne znamke 7 uspesnim prehodom iz tradicionalnih sezonskih kolekcij na
sistem Casovno nacrtovanih ekskluzivnih ‘dropov’, ki odpira vrata za Sirjenje na

mednarodni trg.«

Julia Kaja Hrovat je oblikovalka, ki s svojo blagovno znamko JKH
identity ustvarja vizualni manifest, ki presega okuvirje klasi¢ne mode.
slovanske mitologije in sodobne mode, obladilo pa razume kot medij
pripovedovanja zgodb ter identitete. Jedro znamke predstavlja
raziskovanje slovenske ornamentike, simbolike in mitologije, ki se izraza
skozi prepoznavne avtorske grafi¢ne potiske. Kolekcije JKH identity

zdruzujejo pripovednost, mo¢no vizualno identiteto in trajnostni pristop,
vklju¢no z uporabo digitalnega tiska z ekoloskimi barvili ter dead-

stock materialov. Silhuete so izrazite in pogosto voluminozne, a vedno
nosljive, namenjene samozavestni sodobni Zenski, ki se zaveda svojih
korenin. Znamka se je uveljavila tudi skozi razlicna sodelovanja, med
drugim z oblikovanjem uniform za slovensko ekipo na Euroskills ter s
projekti na podrocju nakita, pokrival in naravne kozmetike.



Foto: Marijo Zupanov
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»Program mi je predvsem pomagal pri dolocanju ustrezne cene produkta skupaj
zmentorico Nino Dremelj ter pri vzpostavitvi spletne trgovine.«

Lan Krebs je magister modnega oblikovanja, ki je Studij zakljucil na

The Swedish School of Textiles, kjer se je specializiral za podrocje
pletenja s posebnim poudarkom na kroznih pletilnih strojih. Pletilni stroji
predstavljajo osrednji del njegovega ustvarjalnega procesa, sajmu
sluzijo kot neposredno odzivno orodje za skiciranje in prototipiranje

ter mu omogocajo svobodno eksperimentiranje z materialom in formo.
V svojem delu pletenje zdruzuje s tehnikami, kot so tiskanje, barvanje

in plisiranje, s Cimer razvijainovativne tekstilne povrsine in strukture.

Ta multidisciplinarni pristop mu omogoc&a raziskovanje novih estetik

in konstrukcijskih metod, ki premikajo meje tradicionalnih pletenin.

Lan razvijaistoimensko blagovno znamko, ki temelji na raziskovanju
preprostih, standardiziranih materialov, predvsem jerseyja, ter njihovih
moznosti transformacije skozi razlicne postprodukcijske procese.
Estetika blagovne znamke temelji na strogi simetriji, ki nastane kot
posledica odtisa vzorca in njegovega preslikavanja na drugo stran
materiala. Ta proces ustvarja prepoznavno vizualno identiteto, v

kateri se prepletata natancnost in eksperiment. Blagovna znamka

je namenjena posameznikom, ki zelijo v svojo garderobo vnesti
premislieno drugacnost, sodoben oblikovalski pristop in subtilno
igrivost skozi tekstil ter konstrukcijo oblacil.



Foto: Pau Mateu Saez

NIKA
MOCNIK

MOCNIKNIKA.COM

@NIKAMOCNIIK
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»$ programom sem postavila temelje, ki sluzijo kot osnova za ustanovitev svoje lastne
blagovne znamke. Zacela sem razmisljati o delih poslovanja, o katerih prej nisem, ki
sezejo dlje od samega produkta. Ze pred uradno ustanovitvijo znamke sem dobila
dostop do vseh teh informacij, in dobila orodja s katerimi lahko opravljam v prihodnosti.
Prvi¢ sem spoznala nekatere slovenske modne oblikovalce, za kar prej nikoli nisem
imela priloznosti. Prav tako sem prvic imela stik z mentorji, ki jih obcudujem ze od
malih nog, in poleg nasvetov za delo dobila tudi kaksnega Zivljenjskega.«

Nika Moénik je modna oblikovalka in oblikovalka obutve, katere delo
zaznamuije igriv in humoren pristop, kiizhaja iz opazovanja vsakdanjih
situacij, vedenija ljudi in nepri¢akovanih napak. Te prevaja v unikatne
modne kose ter raziskuje odnos med funkcionalnostjo, absurdomin
estetiko. Deluje med Slovenijo in Majorko, kjer oblikuje obutev za znamki
Camper in Camper Lab. Pridelu jo mo¢no navdihujejo kontrastimed
okolji, kulturami in nacini zivljenja obeh prostorov. Njena blagovna znamka

se osredoto¢a na obutevin modne dodatke ter raziskuje identiteto skozi
sodoben, igrivin konceptualno zasnovan dizajn. Navdih za novo kolekcijo
izviraiz enostavnega vprasanja: kaj se zgodi z nasimi oblaciliin ¢evlji, ko
se oble¢emo v naglici? Ponesreceni obrati, gube in trenutki, kijih obi¢ajno
spregledamo, pogosto ustvarijo nepri¢akovane oblike in zanimive
detajle. 1zhajajo¢ iz teh vsakodnevnih »napaks« je Nika raziskovala, kako jih
prevestiv oblikovanje obutve.



Foto: Tomaz Santl
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»Moja osebna izkusnja je bila precej zahtevna, saj me je program postavil izven cone
udobja, predvsem na podrocju javnega nastopanja, predstavljanja in ubesedovanja
lastnega dela. Prav v tem pa vidim tudi njegovo najvecjo vrednost. Spodbudil me je, da
sem temeljiteje razmislila o identiteti, pozicioniranju in strateSkem razvoju znamke.

Program me je dejansko premaknil.«

Tanja Padan Pohleven ze vec let deluje na kulturno-umetniskem
podrocju kot oblikovalka in kostumografinja, kjer sodeluje pri projektin
sodobnega plesa domain v tujini ter primednarodnih modnih
publikacijah. Na podro¢ju modnega oblikovanja razvija lastno blagovno
znamko Kiss The Future, ki je nastala kot umetniski projekt zizrazito
vizualno identiteto in se razvila v trajnosthno modno znamko. Tanjino
delo zaznamuijejo vplivi znanstvene fantastike, urbane kulture in
eksperimentalnega videa, znamko pa razume kot raziskovalni okvir, kjer
oblacila nosijo narativno viogo. Kolekcije temeljijo na uporabi vintage in

»dead stock« materialov iz lokalnih okolij ter nastajajo v omejenih serijah
in lokalni produkciji. Znamka je namenjena predvsem zenskam, ki cenijo
kakovost, individualnost, trajnostni pristop in oblacila z jasno identiteto.
Posebnost znamke je oblikovalski proces, ki poteka od materiala k
formi. Kiss The Future se od drugih znamk razlikuje po raziskovalnem
pristopu, znacilni uporabi vintage in deadstock materialov ter mocni
pripovedni komponenti. Oblacila niso le uporabni predmeti, temvec
nosilci zgodb, identitete in osebnegaizraza.



Foto: Matjaz Tancic
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»Program mi je pomagal celostno pogledati na razvoj blagovne znamke in ne zgolj na
oblikovalski proces. Najvecjo vrednost vidim v individualnem povezovanju z mentorji
iz razlicnih strokovnih podrocij. V ¢asu programa sem razvila kolekcijo The Space
Between, vzpostavila spletno trgovino ter oblikovala jasno strategijo za nadaljnji
mednarodni razvoj blagovne znamke.«

Nika Ravnik je modna oblikovalka, kostumografinjain avtorica Njen izraz zaznamujeta subtilna avantgardnost in brez¢asnost, pri
istoimenske blagovne znamke, posvecene raziskovanju ¢emer oblacilo presega funkcijo ter postaja nosilec ideje, obc¢utjain
nekonvencionalnega oblikovanja z nicnim odpadkom. Njena osebnegaizraza. Nova kolekcija The Space Between je nadaljevanje
oblikovalska praksa se razvija na presecis¢u mode, umetnosti ter kolekcije Fragments iz leta 2024, s katero Nika raziskuje prostor med
raziskovanja materiala, teksture in strukture oblacila, zizrazitim funkcionalnostjo, eksperimentom, umetnostjo in vsakdanjo nosljivostjo.
poudarkom na konceptualnem pristopu in trajnosti kot temeljni Temelji na procesu dekonstrukcije in rekonstrukcije klasi¢nih

vrednoti. Preproste geometrijske forme predstavljajo izhodis¢e garderobnih kosov, pri Gemer odstranjene dele nadomesc¢ajo tekstilne
vsakega kosa, ki se skozi eksperiment, teksturo in premislieno manipulacije, ki ustvarjajo nove volumne in teksture.

konstrukcijo razvije v kompleksne, a nosljive oblike.



DOMENSEDEJ — *
GHOST TOWN

@GHOSTTOWN_LJ

GHOSTTOWN.SI

Foto: Domen Sedej, Maks Rotar

»Pohvala za organizacijo, znanje in podporo. Prav taksne priloznosti
oblikovalcem in mladim znamkam v Sloveniji trenutno najbolj manjkajo.
Zelo pomemben del programa je tudi mreZenje, saj odpira prostor za nova

poznanstva, povezovanja in priloznosti.«

Domen Sedej je soustanovitelj blagovne znamke Ghost Town, kijo je
leta 2022 zasnoval skupaj z Maksom Rotarjem z zeljo po ustvarjanju,
povezovanju in grajenju skupnosti. Ghost Town deluje na preseciScu

mode, Sporta, kulture in skupnosti, s poudarkom na streetwear izrazu.

Osredotoca se na premislieno oblikovanje, kakovost materialovin
vsestranskost kosov, hkrati pa verjame, da sta nacin predstavitve in
svet, v katerem znamka obstaja, enako pomembna kot produkti sami,
zato velik poudarek namenja vizualni podobi ter grajenju identitete

znamke in skupnosti. Znamka navdih za oblacila in vizualni jezik
Crpaiz Sporta, glasbe, arhitekture in pop kulture, kijih razume kot
kljuéne elemente povezovanja. Domna motivira gradnja avtenti¢ne,
dolgoro¢ne znamke, ki presega zgolj oblacila ter deluje kot platforma
zapovezovanje, kreativno rast in razvoj lokalne scene. V tanamen
sodeluje z umetniki, Sportniki in ustvarjalci, kot so lan Hotko, Jacksy,
Marko the Axe, Etcho, Kequetz, Meltdown,...



NFEJC SU :
0LJA

ATELJEVOLJA.SI @VOLJA__

Foto: Andraz Fijavz Bacovnik

»Zame osebno, po petih letih delovanja, je program ponudil koristno revizijo
predpostavk in potrditev, da hitra rast ni vzdrzen model v trenutni trzni situaciji —
da pa premisljene, postopne investicije lahko postavijo konkretne temelje za

dolgorocno delovanie v sektorju.«

Nejc Subic je modni oblikovalec, ki razvija znamko Volja kot lokalno
zasnovan sistem oblikovanjain proizvodnje, umesc¢en v atelje na
Trubarjevi 55 v Ljubljani. Njegovo delo izhaja iz raziskovanja sodobnega
moskega oblacila skozi prizmo lokalne proizvodnje, materialne
odgovornostiin konstrukcijske natan¢nosti. Volja deluje v precepu
modernega oblikovanja in obrtniske prakse — kot prostor, kjer se
idejarazvijain realiziravistem okolju. Jedro znamke Volja je atelje kot
delovniin predstavitveni prostor. Kolekcije srajc, jaken, hla¢ in dodatkov
izhajajo iz dedisc¢ine delovnih obladil, vendar so razvite skozi sodoben

oblikovalski pristop, ki poudarja funkcionalnost, materialno kakovost
in dolgoro¢no uporabo. Pomemben element znamke predstavlja tudi
koncept “datum rojstva’, s katerim vsak kos pridobi svojo ¢asovno
oznako in sledljivost. Ta pristop ne deluje kot dekorativni detajl, temvecé
kot nacin razmisljanja o oblacilu — kot objektu z lastno Zivljenjsko

dobo, vrednostjo in odnosom do uporabnika. Volja danes deluje kot
preizkus moznosti, kako lahko sodobna modna znamka ostaja lokalna,
produkcijsko transparentna in oblikovalsko relevantna hkrati.
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»Program mi je pomagal oblikovati jasnejsi nacrt nadaljnjega razvoja znamke,
poslovni model in bolje opredeliti ciljno skupino, kar zdaj usmerja tudi moje
trzenje in komunikacijo.«

Hana Tavcar je slikarka, oblikovalka ter avtorica istoimenske blagovne na konceptualno usmerjenih kolekcijah, pri katerih predstavlja srz
znamke modnih dodatkov in izdelkov za dom. Pri svojem delu statement kos mocne vizualne identitete. Zanj so znadilni koncept

izhaja iz tradicionalnih obrti in obi¢ajey, ki jih nadgrajuje s sodobnimi prefabriciranosti oziroma uporaba ze izdelanih elementov, prepoznavna
tehnologijami, ter razvija prepoznaven izraz na presecis¢u umetnosti, silhueta in humor. Osredniji oziroma vodilni kos dopolnjujejo cenovno
oblikovanja in rokodelstva. Njeni projekti temeljijo na premislienem, dostopnejsiizdelki, ki tvorijo kolekcije premislienih promocijskih izdelkov.
trajnostnem in raziskovalnem pristopu, pri Cemer pogosto izhaja iz Znamka je namenjena urbanim posameznikom, ki preferirajo izdelke z

bogatega znanja slikarstva in vizualne umetnosti. Znamka temelii karakterjem, zgodbo ter humorjem.



LA WEISS ’
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»Program mi je pomagal pri strukturiranju idej, razumevanju trga ter pri
sprejemaniju bolj premisljenih odlocitev glede komunikacije, produkcije in
nadaljnjega razvoja znamke. Posebej dragoceno se mi je zdelo mentorstvo,
saj sem skozi pogovore in povratne informacije pridobila ve¢ samozavesti pri
predstavljanju svojega dela in sprejela bolj realisticen, a hkrati motivirajoc
pogled na razvoj modne znamke v Sloveniji.«

Foto: Andraz Fijavz Bacovnik

Ula Weiss je modna oblikovalka in ustanoviteljica blagovne znamke na konoplji, ter vklju€uje premislieno rabo second-hand elementov in
ulaweiss, ki deluje na presecis¢u narave, umetnostiin trajnostnega rocnegadela. Prva kolekcija Hempire postavlja temelje identitete znamke
oblikovanja. Njeno delo izhaja iz mo¢ne povezanosti z naravnim okoljem in raziskuje konopljo kot simbol odpornosti, Cistosti in trajnosti. Ulino

ter raziskovanja ravnovesja med organsko nepopolnostjo in arhitekturno delo se razvijav smeri mednarodne prepoznavnosti, z vkljuevanjem v
strukturo oblacila. Med surovostjo naravnih viaken in prefinjeno sodobne modne in umetniske kontekste ter predstavijanjem znamke v
strukturo oblikovanja nastaja estetika, ki je hkrati ob¢utenain doziveta. SirSem evropskem prostoru. Obladila ulaweiss so zasnovana kot nosilci
Blagovna znamka ulaweiss temelji na konceptu surovega luksuza ter zgodbe, ki se skozi ¢as razvijajo in pridobivajo karakter, hkrati pa ohranjajo
razvoju kroznega pristopa, kjer oblacila niso potrosna, temvec trajna stik z naravo in njenimi materiali.

inrazvijajo¢a se. Uporablja naravne materiale, z izrazitim poudarkom
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